Ruszyła świąteczna kampania Śliwki Nałęczowskiej
Marka Śliwka Nałęczowska, należąca do portfolio firmy Colian, rozpoczęła kampanię reklamową pod hasłem „Śliwka Nałęczowska na Święta”. Działania obejmują telewizję, media społecznościowe oraz nośniki digital OOH. Tegoroczna komunikacja koncentruje się na limitowanej edycji ART COLLECTION 2026, a przekaz ma dotrzeć do ponad 20 milionów Polaków.

 
Okres poprzedzający Boże Narodzenie to jeden z najważniejszych momentów sprzedażowych dla Śliwki Nałęczowskiej. Właśnie wtedy konsumenci szczególnie chętnie sięgają po ten wyjątkowy specjał zarówno z myślą o upominkach, jak i rodzinnych spotkaniach. Aby wykorzystać potencjał sezonu oraz wzmocnić obecność marki w świadomości odbiorców, zaplanowano szeroko zakrojoną komunikację, która potrwają do samych świąt.
W telewizji, internecie i przestrzeni miejskiej
Kampania realizowana jest etapowo. Od połowy października Śliwka Nałęczowska obecna jest na antenach stacji telewizyjnych i VOD w ramach działań sponsoringowych. 16 listopada do emisji dołączył 15-sekundowy spot, zaktualizowany o tegoroczne opakowania z linii ART COLLECTION 2026. 
Równolegle prowadzona jest komunikacja w mediach społecznościowych, która koncentruje się na sezonowej ofercie. Działania uzupełnia reklama zewnętrzna w Warszawie, zaplanowana na trzech nośnikach cyfrowych zlokalizowanych w okolicach Dworca Centralnego oraz na placu Unii Lubelskiej.
- Grudzień to dla Śliwki Nałęczowskiej najważniejszy miesiąc pod względem sprzedaży, dlatego właśnie na ten okres zaplanowaliśmy mocne wsparcie komunikacyjnie. Chcemy dotrzeć do jak najszerszego grona konsumentów i przypomnieć im o naszej ofercie, która doskonale wpisuje się w przedświąteczne poszukiwania upominków dla bliskich. Szczególne miejsce zajmuje w niej świąteczna ART COLLECTION, łącząca kultowy smak Śliwki Nałęczowskiej z oryginalnym wzornictwem - podkreśla Bożena Piotrowska, manager marki Śliwka Nałęczowska.
Promowana w ramach kampanii ART COLLECTION 2026 obejmuje produkty, których opakowania zdobi sześć zwycięskich projektów konkursu „Design by Śliwka Nałęczowska 2025”. Tegoroczną nowością jest dekoracyjna puszka w kształcie zimowego domku 205 g. W kolekcji znalazły się również bombonierki 300 g, kartoniki przypominające sztabkę 190 g oraz bombka 150 g. Asortyment uzupełnia limitowana Śliwka Nałęczowska z Cynamonem 190 g. Wszystkie warianty są dostępne w tradycyjnych i nowoczesnych kanałach sprzedaży od października br.
Za planowanie i realizację kampanii odpowiada dom mediowy Initiative Media. Działania w mediach społecznościowych prowadzi agencja They Digital, natomiast komunikację PR - Kolterman Media Communications.
